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No contexto da revolucao digital, a ANS transformou a forma
como os artigos de luxo sdao divulgados, gracas a sua notavel
influéncia global. Declaracao da ANS: Que os artigos de luxo
estejam presentes no coracao de todos aqueles que sabem aprecia-
los no mundo digital.




ANS

CORPORATION

Com a rapida evoluciao da tecnologia digital, o setor
de luxo esta entrando em uma nova fase de
globalizacao e comunicacao digital. A ampla difusao
da Internet e das midias digitais permitiu que os
produtos de luxo superassem as restricoes
geograficas, alcancassem um publico mais amplo e
congquistassem o reconhecimento e a preferéncia do
publico global.

ANS esta profundamente envolvida no setor de
marketing digital de luxo, integra recursos de
promocao omnicanal de alta qualidade e oferece
solucoe

marca para marcas de luxo globais, ajudando-as a
ampliar sua visibilidade, expandir seu alcance de
comunicacao e alcancar um crescimento continuo em
sua influéncia global.

Ao aprimorar conlinuamenlte o sistema de promocao
digital e aprofundar a cooperacdo no ecossistema do
selor, a ANS esla empenhada em conslruir uma ponle
de valor entre as marcas de luxo e o publico global.
Capacilar os produtos de luxo de alta qualidade a
ultrapassar [ronleiras e chegar ao mundo. para que os
eslilos classicos possam [lorescer no amplo cenario
internacional e sejam apreciados e colecionados por
lodos.




EMPRESA
HISTORICO

Com sede em Nova York., a ANS € uma empresa internacional especializada em promocao
publicitaria digital de luxo e comunicacao de marca. Aproveitando o forte crescimento da onda
global do marketing digital. a empresa esta empenhada em oferecer solucoes profissionais e
personalizadas de promocao de marca para marcas de luxo internacionais.

Atualmente, a ampla difusao da Internet e das midias digitais esta remodelando profundamente o
padrao de comunicacao das marcas de luxo. Os canais digitais tornaram-se o principal meio de
transmissao do valor da marca e da valorizacao do seu trabalho. Com a rapida expansdo do
mercado digital, as marcas de luxo tém demonstrado uma vitalidade e um potencial de
desenvolvimento sem precedentes. e estido cada vez mais dispostas a recorrer a Internet para
alecancar um publico mais amplo de econsumidores de alto padriao em todo o mundo, com sua rica
tradicao de marca e qualidade impecavel.

Na era digital da interconectividade da informacdo. como aumentar de forma eficiente a
visibilidade da marca e dos produtos e ampliar o alcance da comunicacdo tornou-se o principal
desafio do setor de luxo. Somente com uma estrategia de marketing digital precisa e profissional é
que podemos eslabelecer um reconhecimento diferenciado na concorréncia do mercado e
interpretar verdadeiramente o estilo e o charme do luxo.

Fol nesse contexto do setor que a ANS surgiu. Integramos canais diversificados de promocao
online e recursos de comunicacao digital para oferecer as marcas de luxo uma plataforma de
exposicao mais ampla. Por meio de estratégias de promocao sistematicas, a ANS ajuda as marcas
a ampliar sua influéncia global, ao mesmo tempo em que cria mais oportunidades para a exibicao
de pecas exclusivas, de modo que as boutiques das principais marcas de luxo possam congquistar
mais atencao e reconhecimento em todo o mundo.




VISAO, MISSAO E
PERSPECTIVAS
"UTURAS DA EMPRESA

A ANS esta empenhada em construir uma rede global de promocio digilal. Por meio de uma cooperacido estreita com marcas de luxo lideres, criadores e
instituicoes do setor em diversas regioes, criaremos uma plataforma de comunicacdo internacional mais ampla para obras de luxo. A empresa continuara a
expandir seus horizontes comereciais ¢ a aprofundar a cooperacdo internacional para concretizar, de forma consistente, essa visdo global.

A ANS continuara aprimorando seus servicos na area de promocao digital e ajudara mais produtos de luxo a alcancar um publico global mais amplo
por meio de métodos de comunicacdo inovadores e canais de promocao otimizados. Estamos empenhados em construir pontes de valor entre as
marcas de luxo e os consumidores globais, desempenhando um papel positivo na conexido entre eles, criando valor a longo prazo e promovendo o
desenvolvimento do setor e o intercambio cultural.

A ANS sempre seguiu o principio de colocar as pessoas em primeiro lugar e esta empenhada em gerar beneficios economicos para paises em todo o mundo
e promover o desenvolvimento social e econdémico sustentavel. Estamos profundamente preocupados com o desemprego e realizamos pesquisas
aprofundadas sobre como oferecer protecio eficaz e oportunidades de emprego aos desempregados. Acreditamos firmemente que somente contando com
uma equipe de profissionais qualificados e continuando a promover a inovacdo e o desenvolvimento € que poderemos avancar em direcao a objetivos mais
ambiciosos e abracar um futuro mais promissor na era digital.



IDEIAS CENTRAIS E
PROPOSTAS DE VALOR

[novacao e comunicacao dieital
A ANS alribui grande importancia ao valor
estratégico das lecnologias de comunicacao

digital na promocao de produlos de luxo. Por

meio da inlegracdo de recursos online
mullicanais e plalaformas digilais. oferecemos
as marcas de luxo canais de divulgacdo mais
ricos e diversificados, ajudando suas criacoes
a conquistar maior visibilidade e
reconhecimento em todo o mundo.

A empresa sempre segue 0s principios de
abertura e transparéncia em suas parcerias ¢
operacoes, tendo estabelecido mecanismos
claros de prestacao de servicos ¢ de
distribuicdo de beneficios. Estamos
empenhados em criar um ambiente de
cooperacao estavel e justo para as principais
marcas de luxo. criadores e parceiros. a fim
de alcancarmos juntos o desenvolvimento
sustentavel.

A ANS dedica grande alencao ao desenvolvimenlo
do design original e das criacoes no setor de arligos
de luxo. Por meio de plalaformas profissionais de
divulgacao e exibicao, oferecemos aos designers e
as marcas mais oporlunidades de visibilidade.
ajudando-os a ampliar seu alcance, impulsionando
a prosperidade e a inovacido conlinuas do
ecossislema de criacoes originais de luxo e
promovendo a lransmissao e a valorizacao dos
valores cullurais.



Com a popularizacio da teenologia da Internet e dos dispositivos moveis inteligentes. o setor digital
global tem registrado um crescimento sustentavel e estavel nos ultimos anos. O rapido
desenvolvimento das plataformas digitais levou a uma mudanc¢a fundamental na forma como o
contetdo é produzido e consumido. Nesse conlexto, o conletudo de luxo pode ser divulgado de forma
mais ampla e eficiente por meio de canais online, injetando nova vitalidade no setor.

Atualmente. a digitalizacdo tornou-se o eixo cenfral do desenvolvimento de diversos setores. Cada vez
mais empresas e criadores do setor de luxo estao utilizando platalormas digitais como seus principais
canais de comunicagao para promover a prosperidade continua do setor por meio da inovacao. Vale
ressallar que a popularizacdo dos servicos de midia digital estda remodelando complelamente a logica
interna da comunicacio no setor de luxo. Apoiando-se no ecossistema online, Pessoas de todo o
mundo podem acessar conteudos criativos e de luxo de diversas naturezas a qualquer hora e em
qualquer lugar, criando um novo modelo de consumo ¢ experiéncia digital. Esse modelo ndo apenas
aumenta a eficiéncia da comunicacdo da marca, mas também oferece um espaco de divulgacdo mais
valioso para criadores de allo nivel.

Do ponto de vista das lendéncias macroeconomicas, o ecossistema global de comunicaciao digital esta
se tornando cada vez mais maduro. O setor de luxo esta migrando gradualmente do canal fisico
tradicional para um novo modelo de mercado digital global mais aberto e inclusivo. Nessa evolucio.
surgiram varias novas caracleristicas:

Descentralizacdo do consumo de conteudo. As plataformas digitais
permilem que a divulgacio de produlos de luxo nio dependa mais de
alguns poucos meios de comunicacio de referéncia ou lojas tradicionais,
mas se espalhe por diversos canais de interacio, como redes sociais,
videos curlos, lransmissoes ao vivo e conleudo de comunidades. 1sso
significa um fluxo mais democratico de informacoes sobre o luxo, com
um aumento significativo no envolvimento do publico e nas opcoes
disponiveis.

O papel do usuario passou de “destinatario” para “co-criador™, No
ambiente digital, os consumidores nao se limitam mais a receber
passivamente informacoes sobre as marcas, mas participam ativamente
da divulgacao e reinterpretacdo do conteudo das marcas por meio de
comentarios, compartilhamentos, criacoes derivadas ete. Essa interacdo
esta remodelando a forma como as marcas se conectam com seus
publicos.

A comunicacio de precisao baseada em dados tornou-se uma pratica
comum. A tecnologia digital permite que as marcas compreendam
melhor o comportamento e as preferéncias do publico, possibilitando
estratégias de comunicacao mais direcionadas. Isso ndo apenas melhora
a eficiencia da comunicacdo, mas também reduz o desperdicio de
recursos. tornando a promocio de artigos de luxo mais inteligente e
refinada.

Olhando para o futuro. com a constante evolucio da tecnologia digital e
dos canais de comunicacio. o mercado digital de luxo mantera um
crescimento constante. O fluxo global da cultura do luxo e do conteudo
das marcas sera mais fluido. e a integracio estética e os intercambios
culturais entre regioes lornar-se-ao mais [requenles. Nesse conlexto do
selor, o valor e a importancia da promocio digital profissional no
segmento de luxo continuarao a ser destacados. ajudando as marcas de
luxo a superar as reslricoes geograficas, a adolar uma visdo global e a
oferecer um apoio solido e robusto a cultura do luxo e ao valor das
marcas, para que possam aleancar avancos no cenario inlernacional
mais amplo.



NECESSIDADES
DO MARKETING

Com a crescente maturidade do ecossistema da criacao
de luxo e a ampla popularizaciao dos canais de
publicacdo digital. o contetudo de luxo de alta qualidade
esta passando por um crescimento explosivo. Cada vez
mais criadores independentes estao ingressando no
segmento de luxo. enriquecendo continuamente ¢
dimensao do eontetido e o estilo estético do mercado.
alem de promover um modelo de desenvolvimento
aracterizado pela diversidade € pela simbiose no setor.
No entanto, nesse processo, a propria demanda pelo
marketing de luxo também esta passando por uma
profunda evolucido estrutural, revelando as seguintes
novas tendéneias gue mereeem atencao:

e

de "orientado para a voz da marea” para "correspondéncia
de valores". O principal alrativo do marketing digital de
luxo nos seus primordios era "fazer com que mais pessoas
vissem a marca”. Atualmente, com a rapida expansio da
oferta de conteudo, as marcas e os criadores estio mais
preocupados em saber quem esla assistindo. se ha
compatibilidade e se isso pode gerar um conhecimento
mais profundo. As necessidades de markeling passaram
da busca pela escala de exposicio para a busea por uma
correspondéncia precisa entre o publico e a tonalidade da
marca. Em oulras palavras, as marcas de luxo nio se
contentam mais em “alingir o publico”, mas estio
empenhadas em “atingir as pessoas cerlas”.

Da “divulgacio das obras™ a “construcio da identidade do
criador”.Com a ascensio dos designers independentes e dos
criadores artisticos. as necessidades de marketing nio se
limitam mais a promocio de obras especificas. mas se
estendem a construcao sistematica da marca pessoal e do
valor da identidade do criador. As marcas e os criadores
buscam, por meio de uma comunicacio profissional,
construir um sistema de imagem com reconhecimento,
profundidade narrativa e conexio emocional, a [im de
estabelecer uma vantagem competitiva duradoura no
mercado altamente compelitivo.

da “expansio regional” para a “traducdo cullural e
integraciao local”. Com o aprolundamento da difusio global
dos produtos de luxo, a simples traducdo do contetido da
marca para varios idiomas ji nio € suficiente para atender &
demanda. O gue as marcas precisam cada vez mais é da
capacidade de “traduzir” no plano cultural — ou seja,
adaptar o contetdo aos hdbitos estéticos, ao contexto
cultural e a psicologia do consumidor dos publicos de
diferentes regioes. mantendo o tom essencial da marca.
CComo resultado, as necessidades de marketing evoluiram
para uma forte dependéncia de estralégias de comunicacio
intercullural e da producio de conteudo localizado.

Da “comunicacao pontual™ & “operacio ecologica global”. No
passado. as marcas costumavam recorrer a uma unica
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Hoje. a demanda pelo marketing de luxo evoluiu para uma
necessidade urgente de capacidades de operacio omnicanal,
com mulliplos pontos de contato e sustentaveis. As marcas
esperam eslabelecer conexoes em diversos campos, como
redes sociais. videos curtos. transmissoes ao vivo de comercio
elelronico. comunidades de contetudo e trafego de dominios
privados, formando um ciclo fechado de comunicacio que
abranja todo o ciclo de vida dos usudarios. Isso impae
exigencias mais elevadas a capacidade de integracio de
recursos e coordenacio estratégica da agéncia de extensio.

Da “dindmica de sucessos de curto prazo” para a “consolidacio
de valor a longo prazo™. A difusio de contendo digital
apresenta. por nalureza, caracleristicas de “dinamica
impulsionada por tendéncias e iteracoes ripidas™. No entanto,
a esséncia gue distingue os artizos de luxo dos bens de
consumo rapido reside em sua profundidade cultural e valor
lemporal. Por isso, as necessidades atuais de markeling
refletern eada vezr mais uma visdo de longo prazo: as marcas
desejam, ao mesmo lempo em que alcancam repercussao no
curto prazo. continuar consolidando seus alivos de marca e
acumulando capital cultural. em vez de apenas perseguir picos
de trafego. Essa tendéncia impulsiona a demanda por
profissionais especializados em "operacio de contetudo de alta
qualidade™ e “construcio de sistemas narrativos de marca”.

Em resumo. a demanda pelo marketing de luxo evoluiu do
modelo inicial “orientado para a exposicio” para o atual
sistema de demanda complexo, cujo cerne e constituido pela
correspondencia precisa. pela gestio ecologica. pela criaciao
de identidade de marca. pela consolidacdo a longo prazo e
pela integracao cultural. Nesse contexto de constante
evolugido. as ageéneias profissionais de promocio digital nio
50 mais apenas fornecedoras de canais, mas devem também
lornar-se parceiras de longo prazo no ambito da estratégia de
marca, ajudando mareas de luxo e criadores a alcancar um
crescimento de valor sustentavel, estivel e de alta gqualidade
no ambiente digital complexo e em constante mudanca.



O IMPACTO DA COMUNICACAO DIGITAL
NO SETOR DE LUXO

O aumento repentino na velocidade de transmisséo global

As redes de comunicacio digital derrubaram de forma radical as barreiras geograficas e permitiram que obras de arte de luxo
circulassem globalmente a uma velocidade realmente elevada. Aproveitando o ecossistema interconectado da Internet, um vestido
de alta costura, um relogio de edicao limitada ou uma obra artistica em parceria de marcas podem ser apresentados a publicos de
médio a alto padrao em Nova York, Dubai, Xangai e Paris no momento do lancamento. Esse alcance global instantineo nio so
melhora significativamente a eficiéncia da comunicacio da marea, como também altera profundamente a logica tradicional de que
“a escassez esta na distaneia” no setor de artigos de luxo — a exclusividade, que no passado se baseava no isolamento geografico e no
controle dos canais de distribuicdo, esta sendo desconstruida e reconstruida pelo “eompartilhamento instantineo™ na era digilal.

As redes sociais estdo transformando o panorama da promocéo

As redes sociais lornaram-se o cerne do marketing de luxo, mas seu impacto vai muilo alem das mudancas nos canais de
comunicacio. O impacto mais profundo reside na transformacio das relacoes de poder: o modelo anterior, caracterizado pela
comunicacio unidirecional das marcas e pela recepeio passiva do piiblico. foi substituido por uma interacio bidirecional ou até
mesmo multidirecional. As empresas de luxo e os produtos de alta gama podem manter um didlogo e uma interacio diretos com
publicos especificos por meio das plataformas sociais. tornando a promog¢io da marea mais agil e personalizada. Ao mesmo tempo,
os comentarios, compartilhamentos e eriacoes secundarias do publico também estio moldando a imagem e o discurso da marca de
maneira inversa. Essa redistribuicio de poder obriga as marcas de luxo a aprender a “ouvir” e “dancar”. em vez de apenas
“declarar” e “pregar”. As plataformas digitais ampliam os limites dos publicos de médio a alto padrio

As platatormas digitais ampliam os limites do publico de classe média a alta

A midia digital eriou um espaco de comunicacio pralicamente sem fronteiras para a eslética do luxo. Com a ajuda de diversos
canais digitais, os produtos de luxo podem se libertar das restricoes fisicas do espaco fisico offline, permitindo que elites de
diferentes origens cullurais e regioes geograficas conhecam e apreciem as principais criacoes de huxo do mundo. No entanto, essa
“ampliacio” nio se resume a um simples aumento no nimero de pessoas, mas implica uma complexidade na estrutura do
publico. O luxo nio € mais exclusivo da tradicional e previsivel classe das familias de longa data. mas também se estende aos
novos ricos dos mercados emergentes, aos criadores de tendéncias da Geracio Z e aos apreciadores culturais que buscam
exclusivamente a estética. Esse grupo de pessoas tem gostos estéticos e motivacdes de consumo diferentes, o que obriga as marcas
a encontrar um equilibrio delicado entre manter a identidade visual e a expansio inclusiva.

MNesse processo, o papel das agéncias profissionais de promocio digital tambem esta mudando diseretamente. Nao se trata mais
apenas de alguém gue se limila a “divulgar o contetdo da marca em mais lugares™, mas de um navegador que precisa definir a
linha narraliva prineipal da marca em meio a enxurrada de informagoes, um guardido que ajuda a marca a manler a consisténcia
do sistema de discurso num campo de voz descentralizado e um parceiro estralégico que enconltra o equilibrio entre velocidade e
profundidade, abertura ¢ exelusividade para a marca,




VISAO GERAL DO

ANS se dedica a criacdo de canais
diversificados de promocao digital para
marcas de luxo. Ao integrar os recursos

de midia digital e a matriz de
comunicacao online de toda a rede,
ajudamos as marcas de luxo a alcancar
um maior potencial de exposicdo, a
aumentar de forma constante a
visibilidade da marca e a influéncia no
setor na era digital, e a atingir com
precisdo o publico global de médio a alto
padrao.
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Com os servi¢os de publicidade e
promocao digilal como base de seu
negocio. a ANS adota uma abordagem de
marketing sistemalica para oferecer
promocao profissional e capacilacio a
marcas de luxo globais. Ajudamos nossos
clientes a obter exposicao eficaz nas
principais plataformas digitais e
continuamos a ampliar os horizonles
globais do contetido de marca.
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Ao mesmo tempo, a ANS coniinua a
construir um ecossistema de promocao
publicitaria de luxo cada vez mais
completo. Ao conectar canais de
comunicacao de alta qualidade e
recursos do setor em diversos locais,
continuamos a ampliar o alcance global
das marcas de luxo, estabelecendo uma
base solida de comunicacdo e condicoes
favoraveis para que os produtos de luxo
de gama média a alta possam entrar de
forma constante no mercado
internacional e aprofundar sua presenca
no circulo global de consumidores de
gama meédia a alta.



A ANS desenvolveu um sistema de servicos de publicidade e
promocao sistematico, maduro e completo. Ao integrar recursos
globais de comunicacao digital e redes de promocao multicanal,
oferecemos solucoes de comunicacdo estaveis, confiaveis,
eficientes e de alta qualidade para produtos de luxo de gama
média a alta. Com base em estratégias de promocao
diversificadas, ajuda o contetiddo da marca a alcancar uma
exposicao continua e de longo prazo nas principais plataformas
digitais, alem de fortalecer de forma abrangente a divulgacao e a
influéncia das obras de luxo no mercado global.

Rede de comunicacdao multicanal

A ANS integra uma variedade de canais de comunicacao digital e
recursos de midia online para formar um sistema de promocio
em varios niveis e ampliar a gama de canais de divulgacao para
marcas de luxo.

Aumentar a visibilidade da marca

Com base em uma eslrategia de promocio sistemalica, a ANS
ajuda as marcas de luxo a obter maior destaque nas plataformas
digitais, tornando a marca mais visivel e reconhecivel pelo publico-
alvo. ampliando assim continuamente a influéncia da marca.

Ampliar o alcance do publico

CCom a ajuda de plataformas de cooperacao e diversos canais de
comunicacao, a ANS consegue alcancar consumidores de marcas
de luxo em diferentes regioes. criando condicoes lavoraveis para
que as marcas explorem um mercado mais amplo.

SISTEMA DE SERVI
DE PUBLICIDADE E
MARKETING
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CLIENTES E
PARCEIROS
-ALVO

A ANS oferece servicos profissionais e personalizados de
promocao digilal para lodos os lipos de marcas de luxo
em todo o mundo. Reunimos canais de comunicacio
digital de alta qualidade e recursos de promocao
diversificados para apoiar de forma abrangente marcas de
luxo de diferentes tamanhos e eslilos. ajudando-as a obler
maior exposicdo da marca e atencdo do setor. Com base
na solida rede de cooperacio estabelecida com diversos
parceiros globais do setor, a ANS continua a expandir
sua rede de promocido global. capacitando as marcas de
luxo a ultrapassar as [ronteiras geograficas, aprofundar
sua eslratégia de comunicacio global e atingir com
precisdo um publico mais amplo do segmento médio-
alto,

A ANS oferece servicos personalizados de promogao
digital para grandes empresas de luxo em todo o
mundo. ajudando as marcas a ampliar os horizontes
de comunicacao de seus produtos de gama meédia a
alta e a aprimorar continuamente seu estilo de marca
e influéncia global no mercado digital.

IPara criadores de produtos de luxo originais, a ANS
personaliza canais de promocao flexiveis e
diversificados para ajudar essas obras a obter maior
visibilidade e chamar a atencao do publico. auxiliando
os criadores a formar uma comunidade exclusiva de
publico de médio a allo padrio e a conslruir
reputacdo de marca e popularidade no mercado.

A ANS também une forcas com criadores de
conteudo e instituicoes profissionais do setor de
artigos de luxo para promover conjuntamente o
crescimento das obras de arte de luxo por meio de
diversos canais de comunicacao digital, capacitar
marcas culturais de médio a alto padrdo a alcancar um
desenvolvimento de longo prazo e conquistar
reconhecimento internacional.



ANS se dedica a fornecer solucoes
profissionais de comunicacdo para marcas de
luxo globais, tendo como modelo operacional
principal servicos de publicidade e promocao
digitais. Atendemos com precisao as
necessidades de promocao de diversos
conteudos de luxo. personalizamos e
adaptamos solucoes de comunicacao, e
ajudamos produtos de médio a alto padrao a
obter exposicao de valor e maior visibilidade
em diversos canais digitais.

No processo de implementacdo dos servicos,
a ANS integra recursos globais de
comunicacdo online e canais de midia digital
de alta qualidade para construir uma rede de
comunicacao global tridimensional e em
varios niveis. Com as vantagens da agregacio
de recursos e da integracao de canais.
oferecemos suporte profissional de promocao
estavel e de longo prazo para conteudos de
luxo, garantimos a interoperabilidade de
trafego e a ressonancia de marketing entre
diversas plataformas e criamos um efeito de
comunicacao eficiente e colaborativo.

No que diz respeito ao processo operacional geral,
a ANS segue uma logica de atendimento
sistematica e padronizada para criar um sistema de
promocao completo e integrado. Desde a analise
aprofundada das necessidades de promocao e a
alocacio precisa dos recursos dos canais até o
monitoramento completo dos dados e a avaliacao
dos resultados., garantimos a estabilidade e a
eficiencia da promocao de marcas de luxo por
meio de um mecanismo operacional padronizado
e profissional, para que cada produto de luxo de
gama meédia a alta conquiste a visibilidade e a
atencao do publico global.




DISTRIBUICAO DE RENDA

Sistema de incentivos e método de distribuicio de rendimentos Com o objetivo de construir um
modelo de desenvolvimento estavel e sustentavel a longo prazo, a ANS estabeleceu, no ambito do seu
sistema operacional, um sistema de taxas de promocdo e um mecanismo de incentivos claros e
padronizados. Com base em um modelo cienlifico e razoavel de distribuicio de receilas, isso ndo
apenas garante o funcionamento normal e estavel da plataforma. mas também mobiliza plenamente o
entusiasmo de todos os participantes para promover e incentivar o desenvolvimento benéfico e de
longo prazo do ecossistema de promocao de produtos de luxo.

Fontes de custos com promocao

A taxa de promocio da plataforma provém
principalmente da contratacao de servicos
profissionais de promocao para marcas de
luxo globais. todos eles destinados
especificamente a divulgacio global e a
promocéao de contetudo de luxo de médio a
alto padrao nos principais canais digitais.

Mecanismo de feedback de 30% a 40%

No que diz respeito a distribuicao das
comissoes de promocio, a ANS devolvera
entre 30% e 40% do custo total da
promocao aos parccims que participam da
promocao e da colaboracao, reconhecendo
sua contribuicao de valor com beneficios
substanciais e mantendo o entusiasmo e a
molivacdo para a colaboracio da equipe a
longo prazo.
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Capacite a equipe para que construa
e se desenvolva em conjunto

Com um sistema de incentivos transparente e
aperfeicoado, a ANS continua a atrair mais
profissionais de alta qualidade para o setor de
promocao de marcas de luxo, expandindo
continuamente a rede global de comunicacgao
e. por fim, estabelecendo um modelo de

operaciao empresarial caracterizado por
autossustentabilidade, circulacio estavel e
crescimento sustentavel,






Nos tltimos anos, a economia brasileira tem se desenvolvido rapidamente. A medida que o governo continua a
fortalecer a construgdo da infraestrutura de rede, o nivel de inteligéncia nacional continua a melhorar, estabelecendo
uma base solida para o erescimento da economia digital. A estratégia economica de abertura também trouxe mais
oportunidades e espaco para cooperaciao as empresas que buscam entrar no mercado brasileiro.

O Brasil possui uma ampla base populacional, o que esta em perfeita sintonia com as tendéncias atuais de desenvolvimento
da ANS. Precisamos de um grande niimero de pessoas para participar das operacoes e da divulgacdo da marca na
plataforma de trabalho, e o Brasil ¢, sem divida. o mercado mais adequado para a implantacio da ANS nesta fase.

Ao mesmo tempo, o ambiente de rede existente no Brasil esta altamente adaptado ao modelo de trabalho da ANS.
Apos concluir a visila ao local no primeiro semesire de 2026, a empresa decidiu entrar oficialmente no mercado
brasileiro em marco de 2026 e iniciar operacoes localizadas.




A América do Sul possui um rico acervo
humanistico e estético, alem de um
ecossistema vibrante de industrias
criativas, o que proporciona um lerreno
fértil e iinico para o cultivo e o
desenvolvimento de marcas de luxo. A
medida que as plataformas digitais
continuam a evoluir na regiao. as marcas
de luxo sul-americanas locais estiao
acelerando sua integracdo ao mercado
global. No que diz respeito a promocao
digital de produtos de luxo. essa regiao
ndo apenas possui um patrimonio
cultural diversificado e tinico, mas
também sinaliza um potencial de
crescimento de mercado.

ADES PARA
DE LUXO

O namero de usuarios digitais continua a crescer

Com a crescente popularidade da Internet e dos disposilivos moveis inteligentes, o numero de
usuarios digitais na América do Sul tem aumentado constanlemente. Cada vez mais consumidores
eslao acostumados a conhecer, avaliar e adquirir produtos de luxo por meio de platalormas online,
criando uma enorme base de publico para a comunica¢do digital das marcas.

Os produtos de luxo diversificados possuem uma sélida tradicio estética

A Ameérica do Sul retine costumes humanos coloridos e um patrimoénio artistico unico, e seus
paises e regioes deram origem a diferentes estilos de expressdo estética. Isso ndo apenas traz uma
rica inspiracao para a criacao de produtos de luxo, mas também acumula profundos recursos
artisticos para a divulgacao da cultura da marca.

Ha amplas possibilidades de cooperacio no mercado internacional

O mercado de luxo sul-americano esta intensificando seus lacos com as principais marcas de luxo
do mundo. Com base na cooperacao estratégica inter-regional e nos canais de comunicacao digital,
as criacoes locais de luxo da América do Sul podem se internacionalizar, abrindo caminho para
oportunidades de desenvolvimento internacional mais amplas e maior espaco de crescimento.
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Com te evolucido do setor digital. a inovacao tégnologica e a efi |

0 avalmﬁﬁa promocao das marcas de luxo. A ANS continuara a otim fsistema global de comunicacao digital, aprimorar canais
diversificados de promocao e o suporte técnico profissional. e construif By ecossistema de eominicacao mais eficiente e estavel para

produtos de luxo. Com base na evolu¢io tecnologica e na modernizacao d€ recursos, melhoraremos ainda mais a qualidade dos servicos

de publicidade e promocao. além de ampliar o alcar‘;ée olobal e os lin1ites_\d%;_;‘jﬁgberl.ura de mercado.

¢80 tornaram-se a principal for¢a motriz para

Otimizacao dos canais de promocao

A ANS continua a ampliar seus canais de

comunicacao digital, a reunir recursos de
midia multiplataforma e canais de divulgacao
de alta qualidade, para que as obras de luxo
alcancem uma exposiciao regular e estavel em
todos os estagios do ciclo de vida.
consolidando assim as bases da comunicacao
da mareca.

Melhoria das capacidades de comunicacao digital

A empresa continua a melhorar a eficiencia da
promocao digital, otimizar o processo de
comunicacdo. aprimorar o suporte técnico,
facilitar a circulacao eficiente de obras de luxo no
ecossistema digital e ajudar os criadores a atingir
com precisio publicos-alvo de alto padrao.

Integracao dos recursos de marcas de luxo globais

A ANS aprofunda a cobertura dos recursos
globais do setor de luxo. constroi uma rede de
cooperacao estratégica internacional mais
abrangente, elimina barreiras geograficas e
promove a difusao harmoniosa de obras de luxo

em todo o mundo, bem como a integracac
simbiose da cultura estética entre as regioes.



Recrutar § milhdes de profissionais  Investir R§ 2 bilhoes para criar
de alto nivel um fundo de caridade

Criar 200 centros de acolhimento
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O plano de desenvolvimento futuro da ANS nido € apenas uma exposicao sistematica da visao estralégica da empresa, mas lambém um
compromisso solene de cumprir as responsabilidades sociais e promover o progresso do setor. Acreditamos firmemente que. por meio de esforcos
incansaveis e investimentos continuos, a ANS se tornard uma empresa mais influente, acolhedora e confiavel na era digital.

De Nova York ao Brasil. da construciao de uma rede global de comunicacio ao cuidado com o desenvolvimento de cada talento. sempre tivemos como
foco as pessoas, com a responsabilidade como ancora e a inovacdo eomo vela. O caminho a [renle esla replelo de oportunidades e desafios, mas a
ANS permanecera firme em seu compromisso de fortalecer marcas de luxo, promover o intercambio cultural e retribuir a sociedade.

Estamos ansiosos para trabalhar lado a lado com nossos parceiros globais. todos os nossos funcionarios e todos os amigos que acompanham
a ANS, a fim de escrevermos juntos uma nova era da comunicacao de luxo digital. mais aberla. prospera e cheia de calor humano.



